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  چكيده

از اين منظـر،  . اينترنت و هويت ديني كاربران  است      اين تحقيق، درصدد شناسايي و رابطه استفاده از         

گزارش  ضمن مروري كه بر فضاي مفهومي موضوع دارد؛ از رويكردي تلفيقي كه برگرفته از تئوري                 

هاي استفاده و خشنودي، كاشت يا پرورش و تئوري ساخت يابي گيدنز مي باشد، براي تبيين پديـده    

ي كه از اين تئوري ها با توجه بـه ويژگـي جامعـه آمـاري                 و با عنايت به فرضيات     ،مذكور بهره گرفته  

مورد مطالعه أخذ كرده است، به شناسايي رابطه استفاده از اينترنت و هويت ديني كـاربران پرداختـه                  

 نفر از كاربران بـالاي      1516با كاربرد روش پيمايش و با استفاده از تكنيك پرسشنامه بر روي             . است

( و هدفمند ) در جامعه آماري خانوار     (  از طريق نمونه گيري خوشه ايي      پانزده سال در شهر تهران كه     

  درصد انتخاب، اطلاعـات و     95 و ضريب اطمينان     05/0با سطح خطاي  ) در جامعه آماري كافي نت      

  .مورد نياز جمع آوري گرديدهاي داده

نـين جهـت    ، همچ )با استفاده از تحليل عامـل       ( جهت احتساب اعتبار شاخص ها از اعتبار سازه اي        

يافتـه  . احتساب روايي شاخص ها از ضريب آلفاي كرونباخ با دامنه صفر تا يك استفاده شده اسـت                

هاي تحقيق نشان مي دهد كه در گام اول آزمون فرضيه هاي تحقيق؛ متغيرهاي مدت استفاده كاربران                 

ر استفاده از اينترنـت،     از اينترنت، ميزان استفاده كاربران از اينترنت، مشاركت و فعال بودن كاربران د            

 اجتماعي كاربران و    -واقعي تلقي كردن محتواي سايت ها از سوي كاربران اينترنت، پايگاه اقتصادي           

همچنـين متغيـر    . ميزان تحصيلات كاربران رابطه معني داري را با هويت ديني كاربران نشان داده اند             

  .غير وابسته نشان ندادنوع استفاده كاربران از اينترنت رابطه معني داري را با مت

درگام دوم آزمون فرضيه هاي تحقيق در بخش تحليل رگرسيوني، متغيرهاي مدت استفاده كاربران از               

 اجتمـاعي   -اينترنت، واقعي تلقي كردن محتواي سايت ها از سوي كاربران اينترنت، پايگاه اقتصادي            

 درصد از   23 نشان داده اند و در مجموع        كاربران  رابطه و تأثير معني داري را با متغير وابسته تحقيق           
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واريانس و تغييرات هويت ديني كاربران را تبيين كردند، كه در اين ميان متغيرهـاي مـدت اسـتفاده                   

همچنين درگام دوم آزمون فرضيه هاي تحقيـق        . تأثيرگذاري بر هويت ديني كاربران برخوردار بودند      

بران از اينترنت، ميزان استفاده كاربران از اينترنـت،         در بخش تحليل مسير متغيرهاي مدت استفاده كار       

نوع استفاده كاربران از اينترنت، انگيزه و هدف كاربران در اسـتفاده از اينترنـت، مـشاركت و فعـال                    

بودن كاربران در استفاده از اينترنت، واقعي تلقي كـردن محتـواي سـايت هـاي اينترنـت از سـوي                     

 كاربران و ميزان تحصيلات كاربران بر هويـت دينـي تأثيرگـذار      اجتماعي -كاربران، پايگاه اقتصادي  

با اين تفاوت كه متغير مدت استفاده كاربران از اينترنت به صورت مستقيم، متغيرهـاي ميـزان                 . بودند

استفاده كاربران از اينترنت، نوع استفاده كاربران از اينترنت، انگيزه و هـدف كـاربران در اسـتفاده از                

كت و فعال بودن كاربران در استفاده از اينترنت و ميزان تحصيلات كاربران به صورت               اينترنت، مشار 

غير مستقيم و متغيرهاي واقعي تلقي كردن محتواي سايت هاي اينترنت از سـوي كـاربران و پايگـاه                   

 اجتماعي كاربران هم به صورت مستقيم و هم به صورت غير مـستقيم بـر متغيـر وابـسته                    -اقتصادي

  .ي هويت ديني كاربران تأثير مي گذارندتحقيق؛ يعن
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  1بررسي رابطه استفاده از اينترنت و هويت ديني كاربران

  
  
  

  مقدمه
هاي متعددي سر و كار داريم و به تبع موقعيـت و شـرايطي كـه       هاي مختلف با هويت    همة ما در موقعيت   

هـاي هـويتي ديگـر       ر بين مقولات و گـروه     مرزهاي نفوذ ناپذي  . كنيم   خود را تعريف مي    ،در آن قرار داريم   

. دنياي ارتباطات پيش آهنگ اين تغييرات است      . اند  مستحكم نيستند، بلكه به شدت آسيب پذير و شكننده        

 كه گروهي از    باشد، چنان جهان متفاوتي خلق كرده       اي كه ناشي از آن مي       دنياي ارتباطات و تغييرات ريشه    

ن ويات را مبدأ عصر جديدي مي دانند، عصري كه از آن تحـت عنـا              نويسندگان اين تحول در عالم ارتباط     

                    »مدرنيتـه دوم  «  ،)ديويـد هلـد     ( »جامعه مدني جهاني    «  ،)مك لوهان   (  »دهكده جهاني   «  :مختلفي نظير 

جامعـه  «  ،)آنتـوني گيـدنز     ( »جهان رها شـده     «  ،)مانوئل كاستلز   ( » جامعه شبكه اي    «  ،)اولريش بك   ( 

  . كنند ياد مي) بومن  زيگمون( »مدرنيته سيال « و) جياني واتيمو ( »ارتباطي 

اثـرات و تبعـات ناشـي از        تـوان در خـصوص        طور كلي، ديدگاه صاحب نظران و انديشمندان را مي           به

 دسـته اول كـه     : ، به سه دسته كلي تقـسيم كـرد        اينترنت به طور عام و تأثيرات هويتي آن به طور خاص          
                                                           

 هـا رسـانه در دفتر مطالعـات و توسـعه         1385-86 هاياين مقاله برگرفته از يك طرح پژوهشي تحت همين عنوان مي باشد كه در سال               .1
  .انجام شده است
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كنند كه     معروف است، اينترنت را ساختاري عيني و بيروني و متصلب فرض مي            جبرگراييديدگاه آنها به    

دهنـد و جبـري را        ي خود قرار مي     گيرد و كاربران آن را در سيطره        در چارچوب آن ذهنيت افراد شكل مي      

ينترنت را صرفاً بـه عنـوان        معروف است، ا   گرايي  ارادهدسته دوم كه ديدگاه آنها به       . دنك  بر آنها تحميل مي   

يك رشته امكانات محض در جهت تواناسازي فرد براي گردآوري انبوه اطلاعات و رشـد كثـرت گرايـي          

                 معـروف اسـت، رويكـرد بينـابيني دارنـد؛          تكنورئاليـسم بالاخره دسته سوم كه ديدگاه آنها بـه         . مي دانند 

گيرند، اما معتقدند كـه  ايـن           فن آوري اينترنت را ناديده نمي      يعني آنها در عين اينكه ابعاد هستي شناختي       

هـاي    هـا و توانـايي      به بيان ديگر، آنهـا در عـين اينكـه ظرفيـت           . فن آوري تعيين كننده نهايي نخواهد بود      

                     پـژوهش حاضـر نيـز بـا نگـاه اخيـر            .اينترنت را در نظر دارند، به آزادي عمل كاربران نيـز توجـه دارنـد              

             موافق بوده و سعي دارد كه از اين منظر هويت دينـي كـاربران را در ارتبـاط بـا اينترنـت                     ) تكنورئاليسم  ( 

  . و فضاي مجازي مورد مطالعه و بررسي قرار دهد

   مفهوم هويت-1
                   يت را  هو"هويت اجتماعي"جنكينز در كتاب . دو معناي اصلي هويت؛ تمايز و تشابه مطلق است

                  idem كه از identitas(ريشه در زبان لاتين دارد  Identityهويت يا «: كند اينگونه تعريف مي

             اولين معناي آن بيانگر مفهوم تشابه. و دو معناي اصلي دارد) گيرد  ريشه مي"مشابه و يكسان "يعني

معناي دوم آن به مفهوم تمايز است كه با مرور زمان سازگاري و .  استاين با آن مشابه: مطلق است

يابد، و مفهوم هويت  به اين ترتيب، به مفهوم شباهت از دو زاويه مختلف راه مي. گيرد تداوم را فرض مي

و از طرف , شباهت, از يك طرف: سازد طور همزمان ميان افراد يا اشياء دو نسبت محتمل برقرار ميه ب

 شناختنكه بدون توان   چرا؛اما اين دو به تنهايي راهگشا نخواهد بود). 5: 1381جنكينز، (» .تفاوت, ديگر

                  . به ضرورت لازمه هويت است"شناسايي"پس فعل . يابد ها هويت معنايي نمي ها و تفاوت اين شباهت

فراد در دسته هاي معين خواهد بود كه  يا اءتوان شناسايي تمايزات و تشابهات به معناي دسته بندي اشيا
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 لذا در ادامه جنكينز دو معناي ديگر      هر دسته داراي شباهت در اجزا خود و تمايز با دسته ديگري است

            و دوم مرتبط ساختن خود با چيز يا كس, بندي كردن اشياء و افراد اول طبقه: كند به آن اضافه مي

آنچه كه از تعريف بالا قابل استنباط . هويت در روابط اجتماعي دلالت داردديگر كه به بازتابي بودن 

از آنجا كه تشخيص تمايز و تشابه به معنايابي نزد فرد . استفرايند هويت يك ) 1: است  اين است كه

ها نيست بلكه در  بستگي دارد، هويت همواره با معنا ارتباط دارد و معنا نيز خصلت ذاتي اشياء و واژه

يابي مفروض           در فرايند هويت 1ديگريوجود ) 2. آيد هاي ديگر بدست مي تباط با اشياء يا واژهار

پنداشته شده؛ چرا كه شباهت و تفاوت در ميان حداقل دو شيء يا دو فرد معنا دارد يا به عبارتي ديگر؛ 

اي                     خود و ديگري رابطهي ميان  رابطه. دد گر  ميسر ميديگريي با   نسبت به رابطهخوديابي  هويت

ي تمايز ميان خود                     نتيجه. اي كه در غياب يكي، ديگري معنا نخواهد داشت به گونه. دو طرفه است

).                    167: 1381,بارث در جنكينز( هاي هويتي در جهان اجتماعي است و ديگري ايجاد مرزبندي

يابي موجودي منفعل نيست بلكه عاملي فعال  فرد در اين فرايند هويت.  است2بازانديشانهاين فرايند ) 3

  . در معنادهي و تفسير است

   مفهوم هويت در بستر تحول تاريخي آن-2
هاي مختلف اجتماعي و اشتراك و   معرفي خود، تعلق به گروهبراياي  هويت به عنوان وسيلهبه طور كلي 

هاي  ي آن ابراز شده و در دوره هاي مختلفي درباره راق با ديگران موضوعي بحث برانگيز است و نظريهافت

  ارائه پست مدرن، معاني و تعاريف مختلفي از آن دوره دوره مدرن و پيش مدرن، يعني دوره؛مختلف

و مدرن  پيش مدرناز مراحل گذر از هويت  ) 1996( 3ي كلنر ا در اينجا از رويكرد سه مرحله. شده است

                                                           
1 . other  
2.  reflexive  
3 . Kellner 
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        " 1ي آرماني نمونه " لازم به ذكر است كه اين تقسيم بندي نوعي.كنيم به هويت پست مدرن استفاده مي

  .قلمداد مي گردداز تحول تاريخي هويت 

     مدرن  پيش هويت -2-1
 زيرين هويت ديده ي چيزي در چهره. شود  نگريسته ميجوهري ثابت چون هويت ,در اين برداشت

دهد و همان است  به انسان چيزي بخشيده شده كه هستي او را معنا مي. شود كه ثابت و پايدار است مي

                   پس هويت امري ثابت و .اين چيز در همه انسانها وجود دارد. كند كه هويت انسان را تعيين مي

  . داشتثيري نخواهدأدر آن ت... فرهنگي و   هيچ عامل اجتماعي، وايستا است

    مدرن  هويت-2-2
                كولي و ميد،. شكل مي گيرد )افراد پيرامون فرد  ( هويت در رابطه با ديگران مهم؛در برداشت دوم

               هويت در اثر تعامل. ت تشريح كرده اندتعامل گرايان نمادين اين برداشت تعاملي از هويت را به دقّ

                   ا اين سوژه هنوز يك هسته مركزي و جوهر اصلي دارد كه همان ام،گيرد ميان خود و جامعه شكل مي

 هويت ساخته و پرداخته شرايط .اي اجتماعي است هويت برساخته .است) مفعولي  ("من واقعي"

ت و  نيسءمعنا خاصيت ذاتي اشيا. معنا ساز بودن هويت بر ساختگي بودن آن دلالت دارد .هاست انسان

 بلكه ،پس هويت چيزي طبيعي و ذاتي و از پيش موجود نيست. حصول توافق يا عدم توافق استم

دهد  ت ـ آنچه در ذهن رخ ميهويت در اين برداشت ارتباط دروني ميان فردي .ساخته شود هميشه بايد

اجتماعي، كنيم و عوامل اقتصادي،   جامعه اي كه در آن زندگي مي؛درباره اينكه چه كسي هستيم و اجتماع

                در اين برداشت است كه. دهد و خوانش ديگران  از ما ـ است فرهنگي كه تجارب ما را شكل مي

 تعريف هويت به وسيله عواملي از قبيل موجود طبيعي، رواني يا  وشود مفهوم هويت فردي مطرح مي

  ).1382, دوران( گيرد  اجتماعي صورت مي

                                                           
1 . Ideal Type  
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    مدرن  پست  هويت-5-3
       .شـود   كيـد مـي   أت  فرد  و تجزيه    و پراكندگي    انسان  ال و سي    تاريخي ،  غيرذاتي   بر هويت  ؛ مدرنيسم   پست در

 ؛  و پسامدرنيـسم  اختگرايانهس پـسا  از ديـدگاه .  اسـت  گونـاگون   ها و اجزاي  از تعارض اي  مجموعه هر فرد

و    حـذف   خود را تنها از طريـق   ظاهري  هويت و وحدت   همگي ها و غيره ها، نظريه نديشها ، ، معاني انسان

  ديگـر بايـد غيـر و بيگانـه       هر چيز، چيزهاي  ايجاد هويت براي. آورند مي   دست  به سازي  يا بيگانه غيريت

. يابنـد   مـي   تكوين  شيوه  بدين  و باطل حق  و  و كذب  صدق  همچون  فلسفي سخن  تمايزها در شوند، همه

   اسـت  اي چند پاره   فرد بيانگر سوژه ، ناخودآگاه  فرانسوي  مدرن پست  روانكاو  لاكان ك ژا هاي  تحليل طبق

  بوسـيله  ،  هويـت  چنـدگانگي   و  چنـدپارگي  كنـد، امـا واقعيـت    تكثـر و تغييرپـذير ايجـاد مـي       هويـت  كه

                    خودآگـاه  وژه را از س ـ چنـدپارگي  و   چنـدگانگي  ، حقيقـت  ايـدئولوژي . ماند ها از نظر دور مي ايدئولوژي

 و   يگانه ، و هويت بخشد، اما سوژه  مي يگانه  و هويت  ت، وحد  از كليت  فرد، احساسي سازد و به  مي پنهان

انـد،   پـاره  ها چند  تنها هويت نه.   نيست  بيش اي اسطوره ،  و پسامدرنيسم پساساختگرايي   از ديدگاه يكپارچه

                 ، شـرط   زبـان   عالم ورود بهنفس . گيرد مي   نمادها صورت نظام  و  زبان يز اساسا از طريقها ن  توليد آن بلكه

   مـا دربـاره    كه  است  روايتي ، محصول هويت.   و متمايز است يگانه  هويتي   عنوان  به  از خويشتن  شدن آگاه

  خـورده    شـكاف   و ناخودآگـاه   خودآگـاه  اساسا ميـان   انسان  نفس. سازند  ما مي و يا درباره  سازيم خود مي

   نيستند كه   اي   دربسته  هاي  انهخ»  ملي«و  »  مذهبي«،  » سنتي«،  » مدرن « هاي  هويت ،   تصور رايج   برخلاف.  است

 فراينـد   ، بلكـه   نيـست   ذات هويـت .  هـستند   شـدن  حال در  ها همواره هويت.  نباشد ها راهي اغيار را درآن

  هك ـ  اي يگانـه   و ، يكپارچه  آگاه  هويت اند كه  بر آن ها و پساساختارگرايان مدرنيست پست ، سان نبدي. است

   شـده   و تخريب مركززدايي ، شكنانه شالوده   و نگرش  فرويد و لاكان وسيلهه  بود، ب  دكارت دستاورد فلسفه

هاي مـدرن نزديـك اسـت و در           ه از هويت به نظري    مان  ر اين تحقيق برداشت   د . )kellner,1996 ( است
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 گيـدنز نيـز در       تاجفـل و   هـاي   ميان آنها بيشتر متاثر از مكتـب كـنش متقابـل نمـادين اسـت كـه ديـدگاه                  

  . شده است بندي نهايي آن لحاظ صورت

   هويت ديني و ابعاد آن -4
                هاي پيش مدرن      نيز توضيح داده شد برداشت ما از هويت، هويتسطور پيشينهمان طور كه در 

, پاره پاره، بسيار سيال(هاي پست مدرن و همچنين هويت) هاي ذاتي، طبيعي و غيراجتماعي هويت(

 هويت امري فرايندي مبتني بر فرايند ؛اين تحقيق شود؛ بلكه از منظر را شامل نمي) گفتماني و ناپيوشته

 تشابه با ديگران است كه در تعامل با ديگران در اجتماع ساخته معناسازي است كه مبناي معنا نيز تمايز و

در تئوري  .ي هويت اجتماعي تاجفل استفاده شده است  از نظريهتعريف هويت دينيبراي لذا . شود مي

 ندارد، بلكه داراي چندين خود 2»خودشخصي«  يك شخص تنها يك 1هويت اجتماعي تاجفل و ترنر

هاي متفاوت اجتماعي ممكن است يك  زمينه. خواني دارد روهي همهاي عضويت گ است كه با چرخه

اش  شخصي، خانوادگي يا ملي»  خودةرد«شخص را به فكر كردن، احساس كردن و عمل كردن بر مبناي 

طبق تعريف اين محققان؛ هويت اجتماعي برداشت افراد از خود ). Turner et al, 1982 ( برانگيزاند

  .)Hogg &Vaughan, 2002(شود هاي اجتماعي ناشي مي ه، در گروهاست كه از عضويت ادراك شد

زند و عضويت گروهي را متـشكل از سـه عنـصر             تاجفل هويت اجتماعي را با عضويت گروهي پيوند مي        

فـرض هـايي    : عنصر ارزشي  -2آگاهي از اينكه فرد به يك گروه تعلق دارد؛          : عنصر شناختي  -1: داند مي

احساسات نسبت به گـروه     : عنصر احساسي  -3ت يا منفي عضويت گروهي؛      درباره پيامدهاي ارزشي مثب   

 مجمـوع ايـن   .)Tajfel, 1978: 63( و نسبت به افراد ديگري كه رابطه اي خـاص بـا آن گـروه دارنـد    

هايي را    افزايش شيوه , بندي  مقوله. شود  بندي از عضويت گروهي مي      گيري يك مقوله    عناصر منجر به شكل   

                                                           
1 . Tajfel & Turner  
2 . Personal Self    
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بعد از اينكه عضويت در     . بردار هستند   رون گروه مطلوب و در بيرون گروه هزينه         شود كه در د     موجب مي 

شان را در مقايـسه بـا بيـرون          گذاري قاطعانه، درون گروه     بندي شد، افراد از طريق تفاوت       يك گروه مقوله  

. دكنند و درصدد دستيابي به اعتماد به نفس مثبـت هـستن   گروه نسبت به يك سري ابعاد ارزشي متمايز مي   

چـه كـسي   «اين تلاش براي تمايزگذاري مثبت بدين معني است كه احـساس مـردم در خـصوص اينكـه               

بندي اين است كـه       ي اصلي تئوري مقوله     فرضيه. »من«ي    شود تا با كلمه     تعريف مي » ما«ي    هبا كلم » هستند

 بنـابراين بـر     هويت اجتماعي در بسياري موارد قادر است فرد را از سوگيري به هويت شخصي بـاز دارد،                

بندي   هاي اجتماعي مقوله    كنند خود را با مشخصه      اين قضيه تأكيد دارد كه افراد در بسياري مواقع سعي مي          

 باعث ايجاد درون گروه مشابه      -هاي اجتماعي     بندي فرد با مشخصه      مقوله -كنند و نه شخصي، و اين امر        

رضيه مركزي تاجفل و همكاران او اين بود        توان گفت كه ف     به طور كلي مي   . شود  و برون گروه متفاوت مي    

هـا را    آوريم، با مرتب كردن موضوعات در آنها، تفـاوت           در ذهن خود به وجود مي       كه هايي را   كه ما مقوله  

هـا را كـاهش   نو در داخـل گـروه آ  ) اي هـاي بـين مقولـه    افزايش تفاوت( دهيم ها افزايش مي  در بين مقوله  

يند ما تمايل داريم بر شباهت بين اعضاي يـك مقولـه و تفـاوت بـين     گو به عبارت ديگر آنها مي. دهيم  مي

شناسـد و آنهـايي را       مي) درون گروه (ها؛ فرد آنهايي را كه بدان تعلق خاطر دارد           ها در بين اين گروه      مقوله

بنـابراين اگـر براسـاس      ).Tajfel & Wilks, 1963(دهـد  نيز تميز مي) برون گروه(كه بدان متعلق نيست 

 شود، تـصويري از هويـت       "عضويت گروهي " جايگزين   " ارتباط با دين   "ويت اجتماعي تاجفل  تئوري ه 

  :به اين ترتيب هويت ديني عبارت خواهد بود از . آيد ديني كه در اينجا مدنظر است به دست مي

شناخت فرد از تعلق و ارتباطش نسبت به ديني خاص و پيامدهاي ارزشي مثبتي كه فرد  ميزان "

لق و ارتباط قائل است و بالاخره احساسات خاص فرد نسبت به آن دين و نسبت به براي اين تع

:  به بيان ديگر هويت ديني عبارت است از.اي مشابه با آن دين دارند ديگراني كه مثل او رابطه
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تعريف شخص از خود براساس داشتن تعلق نسبت به ديني خاص به همراه ملاحظات ارزشي و 

  .   "احساسي مترتب با آن 

منظور مشخص شدن   گونه كه در قسمت مفهوم هويت ديني نيز نشان داده شد، به در اين پژوهش، همان

بنابراين براساس تئوري هويت . شود ابعاد هويت ديني، از تئوري هويت اجتماعي تاجفل استفاده مي

بر مي گزينيم و به اجتماعي تاجفل، سه بعد هويت اجتماعي را براي بررسي هويت ديني كاربران اينترنت 

 ميزان شناخت و آگاهي فرد از تعلق و ارتباطش : عنصر شناختي-1:صورت زير معرفي و ارائه مي كنيم

 پيامدهاي ارزشي مثبتي كه فرد براي تعلق و ارتباطش نسبت به دين : عنصر ارزشي-2. نسبت به دين

 نسبت به ديگراني كه مثل  احساسات خاص فرد نسبت به دين اسلام و: عنصر احساسي-3 قائل است؛

  . او رابطه اي مشابه با دين دارند

  شناسي هويت ديني گونه-5
در ادامه براساس تئوري مدرنيته گيدنز؛ دو گونه هويـت دينـي            . تا به اينجا ابعاد هويت ديني مشخص شد       

در خـصوص   البته قبل از آن جا دارد كه به طور مختصر به آراء و انديشه هاي گيدنز                 . كنيم  را مشخص مي  

   . هويت بپردازيم

   بازانديشانهآنتوني گيدنز و هويت -5-1
هـاي دنيـاي      در مـتن چـالش    . داند  گيدنز تأمل و بازانديشي در مورد هويت را منحصر به دوران مدرن مي            

 و فرد در يك فـضاي آكنـده از اطلاعـات             كه سنت و طبيعت مرجعيت خود را از دست داده         است  مدرن  

گونـه   گيدنز؛ هويت شخصي را ايـن       ).91: 1382, 1نش( پردازد  ورد هستي خويش مي   دائماً به تأمل در م    

هـاي متمـايز      اي از خصيـصه     يا حتـي مجموعـه    , ي متمايز   هويت شخصي نوعي خصيصه   «: كند  تعريف مي 

 است  كه شـخص آن       "خود"هويت شخصي در حقيقت همان      . نيست كه در اختيار فرد قرار گرفته باشد       
                                                           
1 . Nash 
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در اينجا نيز هويت به معناي تـداوم فـرد در زمـان و مكـان                . پذيرد  اش مي   ي از زندگينامه  عنوان بازتاب   را به 

صورت بازتابِ تفسيري كه شخص از آن به          ولي هويت شخصي عبارت است از همين تداوم اما به         : است

تفـسير  : در اين تعريف عناصر مهم هويـت شخـصي عبارتنـد از            ). 82: 1383, گيدنز( »عمل آورده است    

ي   نامـه   احـساس تـداوم از سرگذشـت يـا همـان زنـدگي            , بازانديشانه بودن و تأملي بودن اين تفسير      , فرد

. زند كه فاقد هويت شخـصي هـستند         گيدنز براي مشخص شدن هويت فردي افرادي را مثال مي         . خويش

 اي عبارتي روايـت پيوسـته   اين افراد احساس منسجمي نسبت به پيوستگي سرگذشت خويش ندارند يا به          

اي وسـواس آميـز از        احساس اعتمـاد بـه جامعيـت خـود ندارنـد و بگونـه             , از سرگذشت خويش ندارند   

                مـي تـوان چنـين     رويكـرد گيـدنز     با توجه بـه     بنابراين   ). 83همان، ص   ( خطرهاي احتمالي هراس دارند   

منفعل صرفاً  جودي  موفرد در جريان هويت يابي خود به طور عام و هويت ديني به طور خاص                گفت كه   

                    پـردازد، ايـن تفـسير بريـده بريـده و منقطـع نيـست؛        و پذيرنده نيست؛ بلكه به تفسير هويت خويش مـي       

                     سـنتي   توان دو گونه هويـت دينـي       ي لذا بر اين اساس م     .بلكه از مقداري ثبات و استمرار برخوردار است       

ي آرمـاني هـستند كـه براسـاس           دو گونه هويت ديني، دو نمونـه      اين  . كديگر متمايز كرد   را از ي   و بازتابي 

  : و به شرح زير تعريف مي كنيمايم هدفمان در اين تحقيق آنها را ساخته

پـذيري               هاي اين نوع هويـت در شـرايط جامعـه    احساسات و شناخت, ها ارزش:  هويت ديني سنتي -لفا

در واقـع فـردي كـه هويـت دينـي                . كمتر مورد وارسي و كندو كاو قرار گرفته اسـت         به فرد منتقل شده و      

هاي ديني را مورد پرسش و بازبيني قـرار           شود، كمتر حقايق و قطعيت      بندي مي   گونه طبقه   سنتي دارد يا اين   

بانه و  ها ديني را امري نسبتاً مطلق در نظر گرفته و احساساتش نـسبت بـه ديـن بيـشتر متعـص                      ارزش, داده

  .تزلزل ناپذير است

احساسات و شناخت بيشتر مورد بازبيني و نقد , ها در اين نوع هويت ارزش : هويت ديني بازتابي-ب

فردي كه . ها ويژگي سيال و بازتابانه داده است به آن, ها قرار گرفته و فرايند شك انديشي در مورد آن
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ها بيشتر  را كمتر امور مطلق ديده؛ بلكه براي آنهاي ديني  حقايق و ارزش دارد، هويت ديني بازتابانه

ها را مورد پرسش و بازبيني قرار داده و احساسات  منزلت نسبي قايل است و بيشتر اين حقايق و ارزش

  .تر نسبت به دين دارد تر و شك انديشانه منعطف

  تحقيق چارچوب نظري -6
             ،ده از اينترنت و هويـت دينـي كـاربران اسـت           رابطه استفا با توجه به اينكه تحقيق حاضر به دنبال بررسي          

              انـساني بـه رويكـرد نظـري واحـدي         و  هاي اجتمـاعي     به علت اعتقاد به وجود روابط پيچيده ميان پديده        

يـابي   ي ساخت   ي كاشت يا پرورش و نظريه       ي استفاده و خشنودي، نظريه      نظريه از   بلكه ؛تكيه نخواهد شد  

چگـونگي تأثيرگـذاري اسـتفاده از        تبيينـي از     -در نهايت يك مـدل تحليلـي      ه خواهد شد تا     گيدنز استفاد 

                   : شـود   هـا پرداختـه مـي       در ادامـه بـه هـر يـك از ايـن نظريـه             . گردده  يارااينترنت بر هويت ديني كاربران      

ل اطلاعـات و معلومـات،      هاي جمعي كاركردهـاي مختلفـي از جملـه انتقـا            دانيم رسانه   همان گونه كه مي   

اينترنت بـه دليـل برخـورداري از    .  و پر كردن اوقات فراغت مخاطبين را بر عهده دارند  آموزش، سرگرمي 

هـا،                       ملـت  -مكاني، فرا زماني، عدم محدوديت بـه قـوانين مـدني متكـي بـر دولـت                   بي: هايي نظير   ويژگي

 داري از فضاهاي فرهنگي، اعتقادي، اقتصادي و سياسي جديد        قابل دسترسي بودن به طور همزمان، برخور      

ــه روز                     ــت روز ب ــسته اس ــتفاده از آن، توان ــاربران در اس ــل ك ــايي و آزادي عم ــتن پوي ــصوصاً داش و خ

هـاي فـردي و    مخاطبان بيشتري را به خود جذب كند و هـر يـك از ايـن مخاطبـان متناسـب بـا ويژگـي            

لذا در اين   . گيرند  كنند و تحت تأثير آن قرار مي        هاي خاصي از اين رسانه جديد مي        فادهاجتماعي خود، است  

رسد كه عوامل و فاكتورهـايي نقـش داشـته                    به نظر مي) تأثيرپذيري كاربران در استفاده از اينترنت  ( فرايند

 :     كنيم باشند كه در ذيل به اختصار به آنها اشاره مي

 اهـداف  و هـا  انگيزه استفاده و خشنودي براساس بافت اجتماعيِ خـود  ي جديد   بر اساس نظريه   افراد   -1

هـاي متفـاوتي نيـز از ارتبـاط                   كنند و بر اين اسـاس بـازخورد   ي از اينترنت دنبال مي     متفاوتي را در استفاده   
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 بنـابراين . كننـد   ود اعمـال مـي    هاي خ ـ   احساسات و شناخت  , ها  ها را در ارزش     خود با اينترنت گرفته و آن     

منـد باشـد؛ بيـشتر احتمـال      هاي كاربران در استفاده از اينترنت ابزاري و جهت هرچه اهداف و انگيزه   

هـاي كـاربران در اسـتفاده                      برعكس هرچه اهداف و انگيزه    .  باشد  رود كه هويت ديني آنها بازتابي       مي

  .  خواهد بود رود كه هويت ديني فرد سنتي يشتر احتمال ميمند باشد؛ ب از اينترنت عادتي و غيرجهت

توان استنباط كرد كه اينترنـت محـصول و مخلـوق كـنش      ي ساخت يابي گيدنز مي       با استفاده از نظريه    -2

امـا ايـن محـيط پـس از شـكل گـرفتن             . انـد  معنادار آدميان است و افـراد چنـين محيطـي را خلـق كـرده              

ساختار اينترنت براساس بازتوليد يا تكرار همان رفتـار مـداوم        . كند  مال مي هايي را بر عاملان اع      محدوديت

هاي متعـارف، صـرفاً در رده توليـد           افراد در رويارويي با اينترنت برخلاف ساير رسانه       . يابد  ها دوام مي    آدم

ش را  توانند در صورت تمايل به طور همزمـان ايـن دو نق ـ             گيرند؛ بلكه مي    كننده يا مصرف كننده قرار نمي     

اما افراد در برخورد بـا ايـن سـاختار، ميـزان فعاليـت و               . داشته باشند و در آن به توليد و بازتوليد بپردازند         

هر چه افراد در مواجهه با اينترنت، فعاليت و مشاركت بيشتري داشته            در واقع   . مشاركت متفاوتي دارند  

رود    و لذا بيشتر احتمال مـي      نا سهيم مي باشند   تر باشد؛ در توليد مع      باشند و هر چه اين فعاليت بازتابانه      

ا   . كه هويت ديني آنها متأثر از اين فضا بازتابي باشد          هر چه افراد در مواجهه بـا اينترنـت، فعاليـت و       امـ

                    باشـد؛ در بازتوليـد معنـا سـهيم     مشاركت كمتري داشته باشند و هر چه اين فعاليـت غيـر بازتابانـه       

تر بـاقي     شان سنتي   رود كه هويت ديني     بنابراين اثر كمتري از اينترنت گرفته و بيشتر احتمال مي         . مي باشند 

  . بماند

مـدت و نـوع مواجهـه و واقعـي                   , ميزانتوان استنباط كرد كه        بر اساس نظريه كاشت يا پرورش مي       -3

توان ايـن گونـه گفـت كـه           مي. موثر است تلقي كردنِ محتواي سايت هاي اينترنت بر هويت ديني فرد           

، بيـشتر  كنـد   تلقـي   هرچه ميزان و مدت مواجهه افزايش يابد و هر چه فرد محتواي مواجهه را واقعي              
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هرچه ميزان و مدت مواجهه كاهش يابد و        بـرعكس   . رود كه هويت ديني بازتابي داشته باشد        احتمال مي 

رود كه هويت ديني سـنتي داشـته          ، بيشتر احتمال مي   كند   تلقي    هر چه فرد محتواي مواجهه را غيرواقعي      

همچنين نوع مواجهه يكي ديگر از عوامل تأثير گذار بر هويت ديني كاربران قلمداد مي گردد؛ بدين                 . باشد

، هرچه فرد بيشتر در معرض و مواجهه محتواي سايت هاي خبري، علمي و آموزشـي باشـد                گونه كه   

نت در جهت بازبيني هويت ديني خود سود جـسته و لـذا احتمـال دارد كـه                  ي خود با اينتر     بيشتر از رابطه  

هرچه فرد بيشتر در معرض و مواجهه سايت هاي تفريحي و           برعكس  . هويت ديني بازتابي داشته باشند    

ي خود با اينترنت در جهت بازبيني هويت ديني خـود سـود جـسته و لـذا                     كمتر از رابطه   سرگرمي باشد، 

در عين حال ميزان تـأثير پـذيري كـاربران در اسـتفاده از              .  ديني سنتي داشته باشند    احتمال دارد كه هويت   

  .كند، متفاوت خواهد بود اينترنت با توجه به متن اجتماعي و شرايط فرهنگي كه فرد در آن زندگي مي

   فرضيه هاي تحقيق -7
 رابطـه وجـود دارد؛                      كـاربران از اينترنـت و هويـت دينـي آنهـا           ) مـدت مواجهـه     (  بين مدت اسـتفاده    -1

كاربران از اينترنت افزايش يابد، بيشتر احتمـال مـي رود كـه             ) مدت مواجهه   ( يعني هر چه مدت استفاده      

كـاربران از اينترنـت                  ) مـدت مواجهـه     ( برعكس هر چه مـدت اسـتفاده      . هويت ديني بازتابي داشته باشند    

  .     مي رود كه هويت ديني سنتي داشته باشندكاهش يابد، بيشتر احتمال 

كـاربران از اينترنـت و هويـت دينـي آنهـا رابطـه وجـود دارد؛                                    ) ميـزان مواجهـه     (  بين ميزان اسـتفاده    -2

كاربران از اينترنت افزايش يابد، بيشتر احتمـال مـي رود كـه             ) ميزان مواجهه   ( يعني هر چه ميزان استفاده      

كـاربران از اينترنـت     ) ميـزان مواجهـه     ( برعكس هر چه ميزان اسـتفاده       . ني بازتابي داشته باشند   هويت دي 

  .  كاهش يابد، بيشتر احتمال مي رود كه هويت ديني سنتي داشته باشند

كـاربران از اينترنـت و هويـت دينـي آنهـا رابطـه وجـود دارد؛                             ) محتـواي مواجهـه     (  بين نوع استفاده   -3

هر چه كاربران بيشتر در معرض و مواجهه محتواي سايت هـاي خبـري، علمـي و آموزشـي باشـد،           يعني  
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بـرعكس هرچـه كـاربران بيـشتر در معـرض و            . بيشتر احتمال دارد كه هويت ديني بازتابي داشـته باشـند          

       مواجهه محتواي سايت هاي تفريحـي و سـرگرمي باشـد، بيـشتر احتمـال دارد كـه هويـت دينـي سـنتي                                 

 .داشته باشند

ــا رابطــه وجــود دارد؛                   -4 ــي آنه ــت دين ــت و هوي ــتفاده از اينترن ــاربران در اس ــزه و هــدف ك ــين انگي  ب

مند باشد؛ بيـشتر احتمـال        هاي كاربران در استفاده از اينترنت ابزاري و جهت          يعني هر چه اهداف و انگيزه     

هاي كـاربران در اسـتفاده از         برعكس هر چه اهداف و انگيزه     . مي رود كه هويت ديني بازتابي داشته باشند       

  . داشته باشند مند باشد؛ بيشتر احتمال مي رود كه هويت ديني سنتي اينترنت عادتي و غيرجهت

 بين ميزان مشاركت و فعال بودن كاربران در اسـتفاده از اينترنـت و هويـت دينـي آنهـا رابطـه وجـود                           -5

رود كـه     جو  باشند؛ بيشتر احتمـال مـي          و مشاركت     ان در استفاده از اينترنت فعال     دارد؛ يعني هر چه كاربر    

ــند  ــته باش ــابي داش ــي بازت ــت دين ــل و            . هوي ــت منفع ــتفاده از اينترن ــاربران در اس ــر چــه ك ــرعكس ه ب

  .رود كه هويت ديني سنتي داشته باشند  باشند؛ بيشتر احتمال مي جو غيرمشاركت 

كردن محتواي سايت هاي اينترنت از سوي كاربران و هويت ديني آنها رابطـه وجـود                 بين واقعي تلقي     -6

 تلقـي كننـد، بيـشتر احتمـال مـي رود كـه                           دارد؛ هر چه كاربران محتواي سايت هـاي اينترنـت را واقعـي            

  رعكس هر چه كاربران محتواي سايت هـاي اينترنـت را غيـر واقعـي      ب. هويت ديني بازتابي داشته باشند 

  .تلقي كنند، بيشتر احتمال مي رود كه هويت ديني سنتي داشته باشند

  .  اجتماعي كاربران اينترنت و هويت ديني آنها رابطه وجود دارد- بين ويژگي هاي فردي-7

ــين پايگــاه اقتــصادي-7-1 يــت دينــي آنهــا رابطــه وجــود دارد؛                     اجتمــاعي كــاربران اينترنــت و هو- ب

 اجتماعي بالا باشند، بيشتر احتمـال مـي رود كـه            -يعني هر چه كاربران اينترنت متعلق به پايگاه اقتصادي        

بــرعكس هــر چــه كــاربران اينترنــت داراي متعلــق بــه                    . هويــت دينــي بازتــابي داشــته باشــند    

 . اجتماعي پايين باشند، بيشتر احتمال مي رود  كه هويت ديني سنتي داشته باشند-اه اقتصاديپايگ
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 بين ميزان تحصيلات كـاربران اينترنـت و هويـت دينـي آنهـا رابطـه وجـود دارد؛ يعنـي هـر چـه                    -7-2

. يت ديني بازتابي داشـته باشـند  كاربران اينترنت داراي تحصيلات بالا باشند، بيشتر احتمال مي رود كه هو        

برعكس هر چه كاربران اينترنـت داراي تحـصيلات پـايين باشـند، بيـشتر احتمـال مـي رود كـه هويـت                                      

  .ديني سنتي داشته باشند

   روش شناسي تحقيق-8
  روش تحقيق و ابزار جمع آوري داده ها -8-1

شده آوري اطلاعات ازپرسشنامه استفاده  براي جمعاست و  1 پيمايشيدر پژوهش حاضر روش تحقيق،

   .است

   جامعه آماري-8-2
  :به طور كلي جامعه آماري در پژوهش حاضر به دو بخش تقسيم مي شود

اين بخش؛ شامل كليه افراد اعم از مردان و زنـان           جامعه آماري در     : جامعه آماري مربوط به خانوارها     -1

  . اندبودهساكن شهر تهران  ) 1385 -86( هش  سال و بالاتركه در زمان پژو15واقع در سن 

م از مـردان و           جامعه آماري در     : جامعه آماري مربوط به كافي نت ها       -2 اين بخش، شامل كليه افراد اعـ

 سال كه در منازل دسترسي به اينترنت ندارند و براي استفاده از اينترنت به كافي نت                 15زنان واقع در سن     

  . ها رجوع مي كنند

  ين حجم نمونه تعي-8-3
  بـا در    در ايـن بخـش،     براي تعيين حجم نمونه    : مربوط به جامعه آماري خانوارها     تعيين حجم نمونه   -1

 :                             شده استذيل است استفاده  معادله نمونه گيري كوكران كه به قرار اختيار داشتن جامعه آماري از

                                                           
1. Survey Research    
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 در اين بخش بدليل نامشخص بودن حجم        : مربوط به جامعه آماري كافي نت ها         تعيين حجم نمونه   -2

ند  نفر را به صورت قضاوتي و هدفم       200شده و   جامعه آماري، از برآورد و تعيين حجم نمونه خودداري          

از كافي نت هاي مناطقي كه حجم نمونه خانوارها را انتخاب كرديم، انتخاب و از آنها پيرامون متغيرهـاي                   

  .                    آمده استتحقيق پرسش 

  روش نمونه گيري -8-4
  :به طور كلي روش نمونه گيري در پژوهش حاضر به دو بخش تقسيم مي شود

 در اين بخش جزء     شيوه نمونه گيري  به طور كلي    : خانوارها روش نمونه گيري در جامعه آماري        -1

و ) يعني احتمال برابر حضور كليه افراد جامعه آماري در فرايند نمونه گيري             ( گروه  نمونه گيري احتمالي    

   .  چند مرحله اي مي باشدنمونه گيري خوشه اياز نوع 

قـسمت  همـان گونـه كـه در        در اين بخـش؛     :  روش نمونه گيري در جامعه آماري كافي نت ها         -2

 نيز بيان گرديد؛ بدليل نامشخص بودن حجم جامعه آماري، از بـرآورد و تعيـين حجـم                  تعيين حجم نمونه  

 نفر را به صورت قضاوتي و هدفمند از كافي نـت هـاي منـاطقي كـه حجـم                    200شد و   نمونه خودداري   

        .آمده است اي تحقيق پرسش بعملاز آنها پيرامون متغيرهو نمونه خانوارها را انتخاب كرديم، انتخاب 
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           يافته هاي تحقيق-9
  تحليل تك متغيره -9-1

 قـرار  في و توص ـصورت تحليل تـك متغيـره مـورد تحليـل     ه  متغيرهاي تحقيق ب  در اين بخش هر يك از       

  :  كه در ذيل جداول به آنها اشاره مي شودگرفته اند

  

    برحسب سن كاربرانتوزيع  ): 1 (جدول

  
  
  

  برحسب جنس كاربرانتوزيع  ): 2( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر  درصد  فراواني  جنس
  9/49  9/49  9/48  742  مرد
  0/100  1/50  1/49  744  زن

  -  0/100  0/98  1486  تعداد كل 
  -  -  0/2  30  بي جواب

  
  0/100  0/100  0/100  1516  تعدادكل

  2:       نما
  
  
  
  

   تجمعيدرصد فراواني  درصد معتبر  درصد  فراواني  سن 
22----15  432  5/28  1/29  1/29  
30----22  540  6/35  4/36  6/65  
38----31  280  5/18  9/18  5/84  
46----39  145  6/9  8/9  3/94  
54----47  58  8/3  9/3  2/98  
62----55  15  0/1  0/1  2/99  
72----63  12  8/0  8/0  0/100  

  -  0/100  8/97  1482  تعداد كل 
  -  -  2/2  34  بي جواب

  0/100  0/100  0/100  1516  كل تعداد 
  )       22 - --30( 2:       نما                    27:  ميانه                            91/28:  ميانگين 
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   برحسب ميزان تحصيلاتكاربرانتوزيع  ): 3 (جدول

  
  

   اجتماعي-پايگاه اقتصادي  برحسبكاربرانتوزيع  ): 4( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني   اجتماعي-پايگاه اقتصادي
  6/17  6/17  9/11  181  پايين
  5/62  7/44  3/30  460  متوسط
  0/100  6/37  5/25  387  بالا

  -  0/100  8/67  1028  تعداد كل
  -  -  2/32  488  بي جواب

  0/100  0/100  0/100  1516  داد كلتع
                        2:          ميانه   

  
  
  

  نوع استفاده از اينترنت   برحسبكاربرانتوزيع  ): 5( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  ميزان استفاده از اينترنت

  3/54  3/54  3/51  777  سايت هاي خبري، علمي و آموزشي 
  0/100  7/45  1/43  654   سرگرمي -ت هاي تفريحيساي

  -  0/100  4/94  1431  تعداد كل
  -  -  6/5  85  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

               1:    نما  
  

از ميــان كــاربران مــورد مطالعــه در ايــن تحقيــق                     ؛ملاحظــه مــي شــود ) 5( جــدول گونــه كــه در همــان

 نيـز از سـايت هـاي                          درصـد  7/45و    از سـايت هـاي خبـري، علمـي و آموزشـي             درصد 3/54 :به ترتيب 

كـاربران                     بيـشترين تجمـع و انباشـتگي    آنكـه توجـه   نكتـه قابـل   . سرگرمي اسـتفاده مـي كردنـد       -تفريحي

  تجمعي فراوانيدرصد   درصد معتبر  درصد  فراواني  ميزان تحصيلات
  6/0  6/0  6/0  9  تحصيلات ابتدايي
  4/4  8/3  7/3  56  تحصيلات راهنمايي

  5/32  1/28  6/27  418  ديپلم
  0/45  4/12  2/12  185  فوق ديپلم
  1/85  2/40  4/39  597  ليسانس 

  9/98  7/13  5/13  204   فوق ليسانس
  0/100  1/1  1/1  17  دكتري
  -  0/100  0/98  1486  تعداد كل
  -  -  0/2  30  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

                               5:                        نما  5:                     ميانه33/4:    ميانگين           
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ــث  از ــت؛ حي ــتفاده از اينترن ــوع اس ــتفا در ن ــه اس ــي  طبق ــي و آموزش ــري، علم ــاي خب ــايت ه                     ده از س

  . مشاهده شده است

  مدت استفاده از اينترنت   برحسبكاربرانتوزيع  ): 6( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  مدت استفاده از اينترنت

  1/26  1/26  9/25  393  يك سال و كمتر
  4/48  2/22  0/22  334  دو سال 
  9/60  6/12  5/12  189  سه سال 

  3/69  4/8  3/8  126  چهار سال 
  0/100  7/30  4/30  461  پنچ سال و بيشتر 

  -  0/100  1/99  1503  تعداد كل
  -  -  9/0  13  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

               5:                 نما  3:                  ميانه   95/2:  ميانگين   
  

بـه مـدت سـه    طور متوسط ه بتقريباً   در مجموع هر فرد ؛ملاحظه مي شود ) 6( جدول گونه كه در  همان

 و نيمـي     بيشتر از سه سـال      مورد مطالعه   كاربران طوركلي نيمي از  ه   و ب  سال از اينترنت استفاده كرده است     

 بيـشترين تجمـع و       آنكـه  قابـل توجـه ديگـر      نكته   .نيز كمتر از سه سال از اينترنت استفاده كرده اند         ديگر  

 و كمترين تجمـع در طبقـه   طبقه پنج سال و بيشتر     در   مدت استفاده از اينترنت؛   حيث    از كاربرانانباشتگي  

  .  مشاهده شده استچهار سال

  ميزان استفاده از اينترنت   برحسبكاربرانتوزيع  ): 7( جدول
  درصد فراواني تجمعي  معتبر درصد   درصد  فراواني  ميزان استفاده از اينترنت
  8/43  8/43  1/43  654  يك ساعت و كمتر

  7/74  9/30  4/30  461  دو ساعت
  7/85  1/11  9/10  165  سه ساعت 

  9/90  2/5  1/5  77  چهار ساعت 
  0/100  1/9  0/9  136  پنچ ساعت و بيشتر 

  -  0/100  5/98  1493  تعداد كل
  -  -  5/1  23  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

               1:                 نما  2:                  ميانه   04/2:  ميانگين   
  

بـه ميـزان دو سـاعت    طور متوسط  ه   در مجموع هر فرد ب     ؛ملاحظه مي شود   ) 7( جدول گونه كه در   همان

               بيـشتر از   رد مطالعـه   مـو   كـاربران  طوركلي نيمي از  ه   و ب  در طول شبانه روز از اينترنت استفاده كرده است        
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  نكتـه قابـل  .نيز كمتر از دو  سال در طول شبانه روز از اينترنت استفاده كرده انـد       و نيمي ديگر     دو ساعت 

طبقـه پـنج     در   ميـزان اسـتفاده از اينترنـت؛      حيـث     از كاربران بيشترين تجمع و انباشتگي       آنكه توجه ديگر 

  .  مشاهده شده استهار ساعتچ در طبقه  و كمترين تجمعساعت و كمتر 

  انگيزه و هدف در استفاده از اينترنت   برحسبكاربرانتوزيع  ): 8( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  انگيزه و هدف كاربران
  5/43  5/43  6/40  616  جهت گيري عادتي 
  0/100  5/56  7/52  799  جهت گيري ابزاري 

  -  0/100  3/93  1415  تعداد كل
  -  -  7/6  101  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

                        2:          نما  
  

ــان ــه در  هم ــه ك ــدول گون ــود   ) 8( ج ــي ش ــه م ــتگي   ؛ملاحظ ــع و انباش ــشترين تجم ــاربران بي                      ازك

              شـده  مـشاهده هـت گيـري ابـزاري      طبقـه ج   در   انگيزه و هدف در استفاده از اينترنـت؛       داشتن نوع   حيث  

  . است

  مشاركت و فعال بودن در استفاده از اينترنت  ميزان  برحسبكاربرانتوزيع  ): 9 (جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  مشاركت و فعال بودن كاربران

  7/28  7/28  0/27  409  پايين
  0/73  3/44  6/41  630  متوسط 
  0/100  0/27  3/25  384  بالا

  -  0/100  9/93  1423  تعداد كل
  -  -  1/6  93  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

         2:                     نما 2:          ميانه  
 در ايــن تحقيــق                    مطالعــه  مــوردكــاربران از ميــان ؛ملاحظــه مــي شــود ) 9 (جــدول گونــه كــه در همــان

ميـزان مـشاركت و     داراي  درصـد    3/44ميزان مشاركت و فعال بودن پـايين،       داراي    درصد 7/28 :به ترتيب 

   .در استفاده از اينترنت بودند ميزان مشاركت و فعال بودن بالاداراي  درصد نيز 27فعال بودن متوسط و 
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  اي اينترنتميزان واقعي تلقي كردن محتواي سايت ه  برحسبكاربرانتوزيع  ): 10( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  واقعي تلقي كردن محتواي سايت ها

  3/23  3/23  2/22  337  پايين
  1/77  8/53  4/51  779  متوسط 
  0/100  9/22  9/21  332  بالا

  -  0/100  5/95  1448  تعداد كل
  -  -  5/4  68  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

                2:                     نما  2         : ميانه  
 در ايـن تحقيـق                    مطالعـه   مـورد   كـاربران   از ميـان   ؛ملاحظـه مـي شـود      ) 10( جـدول  گونـه كـه در     همان

 محتواي سـايت هـاي      درصد 8/53پايين، محتواي سايت هاي اينترنت را در سطح          درصد 3/23 :به ترتيب 

 واقعـي   بـالا محتـواي سـايت هـاي اينترنـت را در سـطح              درصد نيز    9/22متوسط و     سطح اينترنت را در  

   .ارزيابي كردند

  هويت ديني   برحسبكاربرانتوزيع  ): 11( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  هويت ديني كاربران

  1/18  1/18  2/15  230  بازتابي
  1/59  0/41  4/34  521  تركيبي
  0/100  9/40  2/34  519  سنتي 
  -  0/100  8/83  1270  تعداد كل
  -  -  2/16  246  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

  2:                         نما 2:          ميانه   
   در ايـن تحقيـق                       مطالعـه   مـورد   كـاربران   از ميـان   ؛ملاحظـه مـي شـود      ) 11( جـدول  گونـه كـه در     همان

 درصـد   9/40 داراي هويت ديني تركيبـي و        درصد 41 ، داراي هويت ديني بازتابي     درصد 1/18 :به ترتيب 

؛ هويـت دينـي   مي دهـد   كه جدول فوق نشان    طور همچنين همان . نيز داراي هويت ديني سنتي مي باشند      

 داراي  رصـد د 1/18 تنهـا و  كاربران از نوع هويت ديني تركيبي متمايل به هويت دينـي سـنتي مـي باشـد                  

  . هويت ديني بازتابي هستند
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   تحليل مقايسه اي -9-2
در اين مرحله به منظور مقايسه و مشخص شدن وضـعيت هـر يـك از متغيرهـاي تحقيـق در دو جامعـه                        

 توزيـع مقايـسه اي   ): 12 (جـدول . از تحليل مقايسه اي استفاده خواهد شد   ) خانوار و كافي نت     ( آماري  

  :و جامعه آماري خانوار و كافي نت به همراه آزمون هاي مربوطه نشان مي دهدمتغيرهاي تحقيق را در د

   توزيع مقايسه اي متغيرهاي تحقيق در دو جامعه آماري خانوار و كافي نت): 12 (جدول

 بي جواب  تعداد كل
تعداد 

مشاهدات 
  معتبر

سطح 
  متغير  آزمون معناداري

  
1516 34 1482 0/ 000 Sig:Mann-Whitney Test ن كاربرانس  
1516 30 1486 0/ 773 Sig:Chi-Square Testجنس كاربران  
1516 21 1495 0/ 003 Sig:Chi-Square Testوضعيت تأهل كاربران  
1516 50 1466 0/ 055 Sig:Chi-Square Testوضعيت شغلي كاربران  
1516 30 1486 0/ 087 Sig:Mann-Whitney Test ميزان تحصيلات كاربران  
1516  488 1028 0/ 981 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testاجتماعي كاربران-پايگاه اقتصادي   
1516 13 1503 0/ 046 Sig:Mann-Whitney Test ت استفاده كاربران از اينترنتمد  
1516 23 1493 0/ 985 Sig:Mann-Whitney Test ميزان استفاده كاربران از اينترنت  
1516 85 1431 0/ 334 Sig:Chi-Square Testsنوع استفاده كاربران از اينترنت  
1516 101 1415 0/ 298 Sig:Chi-Square Testsانگيزه و هدف كاربران در استفاده از اينترنت  
1516 93 1423 0/ 673 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testمشاركت و فعال بودن كاربران اينترنت  
1516 68 1448 0/ 512 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testواقعي تلقي كردن محتواي سايت هاي اينترنت  
1516 246 1270 0/ 753 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testهويت ديني كاربران  
1516 95 1421 0/ 944 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testبعد شناختي هويت ديني كاربران  
1516 96 1420 0/ 083 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testبعد ارزشي هويت ديني كاربران  
1516  146 1370 0/ 705 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testبعد احساسي هويت ديني كاربران  

 كـاربران دو جامعـه آمـاري خـانوار و كـافي نـت صـرفاً                    نـشان مـي دهـد      ) 12( همان گونه كه جـدول      

        ت اسـتفاده از اينترنـت تفـاوت معنـاداري را  بـا يكـديگر نـشان                    در سه متغير سن، وضعيت تأهل و مـد

  ).يعني يكسان هستند ( و در ساير متغيرها تفاوت معناداري را نشان نداند) يعني يكسان نيستند ( دادند

  

  }گام اول  آزمون فرضيه هاي تحقيق در{  تحليل دو متغيره-13-3
ليل داده ها، به منظـور آزمـون فرضـيه هـاي تحقيـق، هـر يـك از متغيرهـاي                       در مرحله سوم تجزيه و تح     

                   مستقل به طورجداگانـه بـا متغيـر وابـسته تحقيـق بـه صـورت دو بـه دو مـورد مقايـسه و تحليـل قـرار                            
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غيـر   توزيع ضرايب، مقدار و سطح معناداري متغيرهـاي مـستقل تحقيـق را بـا مت                ): 13 (ول. جد گرفته اند 

  :وابسته نشان مي دهد

   توزيع ضرايب، مقدار و سطح معناداري متغيرهاي مستقل تحقيق با متغير وابسته ): 13 (جدول

  تعدادبي جواب  تعداد كل
  متغير  ضرايب مقدارضرايبسطح معناداري   مشاهدات معتبر

1516 254 1256 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/29

0/29 - V:
Kendall's tau  
Somers d 

و كاربران از اينترنت ) مدت مواجهه ( مدت استفاده
  رابطه آن با هويت ديني 

1516 255 1261 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/16

0/19 - V:
Kendall's tau  
Somers d 

و كاربران از اينترنت  ) ميزان مواجهه ( ميزان استفاده
  رابطه آن با هويت ديني 

1516 313 1203 
-  

Sig: 0/ 081  
V:  5/02

0/07  V:
Chi-Square
Cramer's V

و  از اينترنت   كاربران)نوع مواجهه ( نوع استفاده
  رابطه آن با هويت ديني

1516 317 1199  -  
Sig: 0/ 000  

V: 69/59
0/24  V: 

Chi-Square
Cramer's V 

و انگيزه و هدف كاربران در استفاده از اينترنت  
  ت دينيرابطه آن با هوي

1516 309 1207 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/19

0/19 - V:
Kendall's tau  
Somers d 

 مشاركت و فعال بودن كاربران در استفاده از اينترنت
  و رابطه آن با هويت ديني 

1516 291 1225 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/14

0/14 - V:
Kendall's tau  
Tests 

 از قي كردن محتواي سايت هاي اينترنتواقعي تل
  و رابطه آن با هويت ديني  سوي كاربران

1516 653 863 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/33

0/33 - V:
Kendall's tau  
Somers d 

             كاربران اجتماعي-پايگاه اقتصادي
  و رابطه آن با هويت ديني 

1516  260 1256 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/22

0/21 - V:
Kendall's tau  
Somers d 

                   كاربرانميزان تحصيلات
  و رابطه آن با هويت ديني 

  
 كـاربران                     يعنـي نـوع اسـتفاده   ؛نشان مي دهد به غير از فرضيه سـوم تحقيـق       ) 13( همان گونه كه جدول     

) هويـت دينـي كـاربران       ( از اينترنت، ساير فرضيه هاي تحقيق رابطه معناداري را با متغير وابسته تحقيـق             

  .نشان داده و مورد تأئيد واقع مي شوند

  }آزمون فرضيه هاي تحقيق درگام دوم {  تحليل چند متغيره-9-4
  سيون چند متغيره  تحليل و پردازش مدل از طريق رگر-9-4-1

در تحليل رگرسيوني چند متغيـره، سـهم تـأثير هـر يـك از متغيرهـاي مـستقل بـر متغيـر وابـسته بـدون                    

به منظور تشريح و تحليل رگرسيون چند متغيره        . لحاظ كردن تقدم و تأخر در بين آنها مشخص مي گردد          

، ابتـدا بايـد متغيرهـايي كـه قـرار اسـت وارد معادلـه                و دستيابي به مدل رگرسيوني هويت ديني كـاربران        

 انتخـاب   Stepwiseبه همين جهت تمامي متغيرهاي مستقل به روش         . رگرسيوني شوند، مشخص نمود   
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. شده و در يك دستور رگرسيوني براي دستيابي به  معادله نهـايي، مـورد اسـتفاده قـرار خواهنـد گرفـت                      

 ) 15( همچنـين جـدول   .  نشان مي دهد    را ت ديني كاربران  هوي مدل رگرسيوني چند متغيره    ) 14( جدول

  : شاخص ها و آماره ها ي تحليل رگرسيوني را مشخص مي كند

  مدل رگرسيوني چند متغيره هويت ديني كاربران  ): 14( جدول
  متغيرهايي كه وارد معادله شده ا ند

  متغيرها ضرايب استاندارد  ضرايب غير استاندارد
B خطاي استاندارد  Beta 

 t يسطح معني دار tمقدار 

  000/0  -704/7  -27/0  588/0 -534/4  مدت استفاده كاربران از اينترنت
  000/0  -844/4  -17/0  250/0 -210/1  واقعي تلقي كردن محتواي سايت ها

  000/0  -572/7  -27/0  172/0 -302/1   اجتماعي -پايگاه اقتصادي
  Constant(          742/169       504/4                  -            642/37            000/0( عرض از مبدأ 

  متغيرهايي كه از معادله خارج شده ا ند
  متغيرها ضرايب استاندارد  ضرايب غير استاندارد

B  خطاي استاندارد Beta 
 tسطح معني داري  tمقدار 

  476/0  -713/0  -03/0 - -  ميزان استفاده كاربران از اينترنت
  251/0  -150/1  -04/0 - -  نوع استفاده كاربران از اينترنت

  781/0  -279/0  -02/0 - -  انگيزه و هدف كاربران
  775/0  286/0  01/0 - -  مشاركت و فعال بودن كاربران

  190/0  -312/1  -06/0 - - ميزان تحصيلات 
  نشاخص ها و آماره ها ي تحليل رگرسيوني هويت ديني كاربرا ): 15( جدول

  49/0 :                             ضريب همبستگي چندگانه                                   
  24/0 :                                           ضريب تعيين                                   
  23/0                    :)واقعي ( ضريب تعيين تصحيح شده                                    
  72/23     :                                      انحراف معيار                                   

  
،        =M.R 49/0 1ملاحظــه مــي شــود، ضــريب همبــستگي چنــد گانــه ) 15(همــان گونــه كــه درجــدول

 درصــد از        24طلـب اسـت كـه تقريبـاً       مـي باشـد و بيـانگر ايـن م    2R =24/0 مـساوي  2ضـريب تعيـين  

بـا توجـه بـه      . واريانس و تغييرات هويت ديني كاربران توسط متغيرهاي موجود در معادله تبيين مي شود             

يا هر روش ديگر انتخـاب متغيرهـا، بـه ازاي افـزايش يـك متغيـر مـستقل،        Stepwise اينكه در روش 

                                                           
1-  Multiple Correlation R                                                                                               
2-  R Square                                                                                                                    
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             اسـتفاده  1 محـدوديت از ضـريب تعيـين تـصحيح شـده      نيز افزايش پيدا مي كند، براي رفع ايـن      2Rمقدار

                     درصـد از تغييـرات متغيـر وابـسته تحقيـق           23مي شود، بدين ترتيب به صورت واقعي و تـصحيح شـده             

 درصـد از تغييـرات      77توسط متغيرهاي مستقل تبيين و پيش بينـي مـي شـود و              )  ديني كاربران    تهوي( 

وابسته مربوط به واريانس باقيمانده است كه به علت تأثير عوامل و متغيرهـاي بيرونـي و ناشـناخته                   متغير  

گوياي اين واقعيت است كـه متغيـر مـدت اسـتفاده             ) 14( جدول آماره هاي موجود در   . پديد آمده است  

 متغير واقعي تلقـي     و  -27/0 اجتماعي با بتاي     – ؛ متغير پايگاه اقتصادي    -27/0كاربران از اينترنت با بتاي      

بـر هويـت دينـي كـاربران        از تأثيرگـذاري معنـادار       -17/0سايت هاي اينترنـت  بـا بتـاي           كردن محتواي 

نتايج حاصل از تحليل رگرسيوني چندگانه متغيرهاي فوق را مـي تـوان بـه صـورت      . برخوردار مي باشند  

  : استاندارد شده و به شكل رياضي چنين نوشت

  
E           77/0+ ) ت استفاده كاربران از اينترنت + (-0/ 27)  اجتماعي كاربران-پايگاه اقتصادي + (-17/0) واقعي تلقي كردن محتواي سايت ها27/0) مد- Y=     

  : بر اساس معادله رگرسيوني فوق؛ نكات ذيل براي ما روشن مي شود

ا تأثير دارد و اين مطلـب گويـاي          بر هويت ديني آنه    -27/0 مدت استفاده كاربران از اينترنت به ميزان         -1

 به ميزان هويت ديني   27/0اين امر است كه به ازاي هر واحد كاهش در مدت استفاده كاربران از اينترنت،                

 .  آنها به سمت هويت ديني سنتي افزوده مي شود

 و ايـن     بـر هويـت دينـي آنهـا تـأثير دارد           -27/0 اجتماعي كاربران اينترنت به ميزان       – پايگاه اقتصادي  -2

 اجتماعي كاربران اينترنـت،     –مطلب گوياي اين امر است كه به ازاي هر واحد كاهش در پايگاه اقتصادي               

 .   به ميزان هويت ديني آنها به سمت هويت ديني سنتي افزوده مي شود27/0

                                                           
1-  Adjusted  R Square                                                                                                    
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ا  بر هويت دينـي آنه ـ     -17/0 واقعي تلقي كردن محتواي سايت هاي اينترنت از سوي كاربران به ميزان              -3

تأثير دارد و اين مطلب گوياي اين امر است كه به ازاي هر واحد كاهش در واقعي تلقـي كـردن محتـواي                      

 به ميزان هويت ديني كاربران به سمت  هويـت دينـي سـنتي               17/0سايت هاي اينترنت از سوي كاربران،       

 .  افزوده مي شود

    1 تحليل و پردازش مدل از طريق تحليل مسير-9-4-2
                     به منظور مشخص شدن تأثير هر يك از متغيرهـاي مـستقل تحقيـق بـر متغيـر وابـسته بـا                      در اين قسمت  

 بـا توجـه بـه اينكـه در تحليـل            .گرفتن تقدم و تأخر در ميان آنها از تحليل مسير استفاده مي كنيم             در نظر 

داراي بيشترين قـدرت تبيـين       استفاده شده است،  ابتدا متغيري كه         Stepwiseرگرسيوني فوق از روش     

كنندگي بر متغير وابسته مي باشد، وارد مدل رگرسيوني مي شـود و سـاير متغيرهـا بـراي تبيـين آن وارد                       

معادله مي شوند و سپس بعد از اين متغير، متغيرهاي ديگـري كـه داراي بيـشترين تـاثير بـر روي متغيـر                        

ايند؛ بـه منظـور مـشخص كـردن اثـرات مـستقيم،        پس از انجام اين فر   .وابسته باشند، وارد مدل مي شوند     

غيرمستقيم و نيز اثرات كل متغيرهاي مستقل مؤثر بر هويت ديني كـاربران در اسـتفاده از اينترنـت؛ ابتـدا                     

  : مدل عليّ هويت ديني كاربران اينترنت را نشان مي دهد )1(را ترسيم مي كنيم، نمودار) مسير(مدل عليّ 
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كل متغيرهـاي مـستقل    تأثير  مستقيم، غيرمستقيم و نيز   تأثيراكنون با در اختيار داشتن مدل عليّ مي توانيم          

  :مؤثر بر هويت ديني كاربران را در استفاده از اينترنت مشخص كنيم

  تأثير مستقيم، غيرمستقيم و نيز تأثيركل متغيرهاي مستقل مؤثر بر هويت ديني كاربران ): 16( جدول

  متغيرهاي مستقل  هويت ديني كاربران
  تأثير كل  تأثير غيرمستقيم  تأثير مستقيم

  -27/0  -  -27/0  مدت استفاده كاربران از اينترنت
  -05/0  -05/0  -  ميزان استفاده كاربران از اينترنت
  -02/0  -02/0  -  نوع استفاده كاربران از اينترنت

  -01/0  -01/0  -  انگيزه و هدف كاربران در استفاده از اينترنت
  -02/0  -02/0  -  مشاركت و فعال بودن كاربران در استفاده از اينترنت

  -18/0  -009/0  -17/0  واقعي تلقي كردن محتواي سايت هاي اينترنت از سوي كاربران
  -32/0  -05/0  -27/0   اجتماعي كاربران اينترنت-قتصاديپايگاه ا

  -05/0  -05/0  -  ميزان تحصيلات كاربران اينترنت
  

بنابراين با توجه به يافته هاي بدست آمده از تحليل مسير تمـامي فرضـيه هـاي تحقيـق مبنـي بـر اينكـه                         

نترنـت، نـوع اسـتفاده كـاربران از         متغيرهاي مدت استفاده كاربران از اينترنت، ميزان استفاده كـاربران از اي           

اينترنت، انگيزه و هدف كاربران در استفاده از اينترنـت، مـشاركت و فعـال بـودن كـاربران در اسـتفاده از                       

 اجتمـاعي  -اينترنت، واقعي تلقي كردن محتواي سايت هاي اينترنت از سـوي كـاربران، پايگـاه اقتـصادي              

البته در اين بـين     . ي كاربران رابطه دارند، تأئيد مي گردند      كاربران و ميزان تحصيلات كاربران با هويت دين       

متغير مدت استفاده كاربران از اينترنت به صورت مستقيم، متغيرهاي ميزان اسـتفاده كـاربران از اينترنـت،                  

نوع استفاده كاربران از اينترنت، انگيزه و هدف كاربران در اسـتفاده از اينترنـت، مـشاركت و فعـال بـودن             

در استفاده از اينترنت و ميزان تحصيلات كاربران به صـورت غيـر مـستقيم و متغيرهـاي واقعـي                        كاربران  

 اجتمـاعي كـاربران هـم بـه         -تلقي كردن محتواي سايت هاي اينترنت از سوي كاربران و پايگاه اقتصادي           

                    صورت مستقيم و هم به صورت غيـر مـستقيم بـر متغيـر وابـسته تحقيـق؛ يعنـي هويـت دينـي كـاربران                         

  .    تأثير مي گذارند

  



 ٣١

  منابع فهرست -

  .تورج ياراحمدي، تهران، نشر شيرازه: ؛ هويت اجتماعي، مترجم )1381( جنكينز، ريچارد-1

؛ تأثير فضاي سيبرنتيك بر هويت اجتماعي،پايان نامـه دكتـري، تهـران، دانـشگاه                                 )1380( دوران، بهزاد  -2

  .مدرس، دانشكده علوم انسانيتربيت 

  نشر ني: تهران, ي ناصر موفقيان ترجمه, ؛ تجدد و تشخّص )1383( آنتوني, گيدنز-3

ــت-4 ــرجم    )1382(  نش،كي ــر، مت ــي معاص ــي سياس ــه شناس ــران،                    : ؛ جامع ــروز، ته ــي دلف ــد تق محم

  .انتشارات كوير

5-Hogg M. A., Vaughan, G. M. (2002); Social Psychology (3rd Ed), London 

Prentice Hall. 

6-Kellner, Douglas.( 1996 ); Television, Advertises and the Constructim of 

Postmodern Identity, London  Rutledge  publication. 

7 -Turner, J. C.( 1982 ); Towards a Cognitive redefinition of the social group. 

In . H. Tajfel (ed) social identity and inter group relations Cambridge, 

Cambridge university press. 

8 -Tajfel, Henry (1978); Interindividual behavior an Intergroup Behavior, 

London. Academic press. 

9 -Tajfel, H. and Wilkes, A. L. (1963); Classification and quantitative 

judgment, British Journal of Psychology, 54, 101-114. 

  


